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PORTUGUESE
COFFEE

A BLEND OF STORIES

«ESTE E UM SETOR
QUE JA TEM

UM PESO INTERESSA
NA ECONOMIA»
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AICC criou o selo “Portuguese Coffee — A Blend of Stories
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A Assodacio hoje tem alguns objetivos

reconhecido, nao s6 pelos portugueses. mas

N30 muitos anos atrds, o segundo maior
s ; era Angola.
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« importante que os
nortugueses conhecam o selo
N0is pretendemos que sejam
eles 0s primeiros embaixadores
do “Portuguese Coffee” e que
sejam exigentes com o cafe

portugues.»
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Estos ostudos slio
dovidamente comunicados
pela AICC pelos melos deo
comunicaglio social em

Portugal...
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para a obtencdo do selo
“Portuguese Coffee’?
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nent é
propriedade da AICC e os associados tém
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le cumprir com o manual de normas.
Aquele selo ird IdeNtInCar gue 251as regras

umpridas e assegura ainda, do
ponto de vista da qualidade de torrefacio,

g que € torrado em Portugal,
que aquela € uma marca

JOrtuguesa e que

O café pode ser
considerado um dos
produtos da saudade

que liga os portugueses
espalhados pelo mundo ao
pais de origem. Considera
que o café também
desempenha este papel
de aproximacao a Portugal
para quem esta a viver
fora?
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forte para quem esta a viver fora de

Portugzal e até para os que vao de viagem

que, quando regressam, querem beber um

café portugués. O que 2 AICC pretende é
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com o café portugués. Isso é fundamental

0
para que o mesmo pPOssa Crescer e para L".I'LIE

e
este selo possa vingar.
Para os portugueses que vivem 14 fora,
pretendemos que tenham orgulho no
que se faz em Portugal neste setor.
J0stariamos ainda que os turistas e as
pessoas que moram noutros paises, que
possam ser alvo da presenca de algumas
MArcas portuguesas nesses mercados,
também as reconhecam como produtos
diferenciadores.

0 que diferencia o café
portugués de outros?

05‘ portugueses sao especialistas a fazer
cale expresso. O creme do café portugués
¢ um creme diferente, que subsiste, que
ndo desaparece, que tem aquele tom de
avela. .. ;‘r\i‘as o segredo disto est4, nio s6
A4s materias-primas, ou seja, nos cafés que
as torrefacoes portuguesas escolhem e no
Seu mix entre Aribicas e Robustas, mas
no processo de torra nacional e tradicional
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«Us portugueses sao
especialistas a fazer cafe
BXPresso.»

que existe em Portugal.

Continuamos a ter uma torraa .
temperaturas mais baixas, durante mais |
tempo. Este ¢ o tipo de torra portuguesa,
mais prolongada, o que permite que

nio fique demasiado queimado, como
em alguns casos internacionais, onde o
processo ¢ desenvolvido em temperaturas
mais altas e durante menos tempo. Nos |
continuamos a achar que esta torra €

natural e traz beneficios no sabor, 0 que

resulta num expresso diferente. Quando
comparado com outro pais que tem como
referéncia o expresso, que ¢ Itdlia, hd uma
diferenca substancial no resultado.

Que iniciativas é que a
AICC esti a desenvolver
para dar a conhecer

este selo junto dos
consumidores?

O selo aparecera em todos 0s packagings
das marcas que optarem por aderit.
Paralelamente, vamos langar uma g‘mﬂdﬂ
campanha, nesta fase antes do Natal, com
todas as marcas que aderiram, nos pacotes
de agiicar que constituem o melhor - mais
forte veiculo de comunicagio. Algumas

marcas ja tém saquetas na rud.



«Hoje, os mercados mais relevantes para o cafe portugues sao,
destacadamente, a Franca, a Espanha e a Grecia. Naturalmente
que a oportunidade passa por fazer crescer estes mercados, nao

s0 da Europa, como tambem fora dela.»

Quais as vantagens deste
selo como oportunidade
para os mercados
internacionais?

Portugal tem crescido muito nas
exportagoes. O “Portuguese Coffec”
pretende que seja mais facil para as marcas
explicarem as caracteristicas que estao

por detrés desse café portugués, quando
estdo 14 fora. O que a AICC pretende ¢

ajudar os seus torrefatores a identificar
oportunidades no mercado.

Hoje, os mercados mais relevantes para

o café portugués sao, destacadamente,

a Franga, a Espanha e a Grécia.
Naturalmente que a oportunidade passa
por fazer crescer estes mercados, ndo s6 da
Europa, como também fora dela.
Acreditamos que a marca é uma forma

de irmos, em conjunto, expor o produto

¢ reforgar a qualidade do café portugués,
Pela experiéncia que as marcas vao
tendo, ao nivel da internacionalizacio, o
potencial ¢ enorme, porque o consumidor
gosta muito do produto.

Este é um setor que jd tem um peso
interessante na economia, € que emprega
muitas pessoas, direta ¢ indiretamente.
Temos vindo a reforgar esta estratégia

de internacionalizagao das marcas que
ndo estd dependente apenas dos ciclos
econémicos em Portugal, dd uma nova
for¢a ao setor, e acaba por criar uma
sustentabilidade muito diferente a longo
prazo para as empresas que o integram.
Esta foi a nossa visao: tentar perceber
como podemos ajudar as empresas
portuguesas do setor a serem mais
resilientes nos momentos mais dificeis, e
hd que comecar a procurar oportunidades,
que as ha, e sio muitas. Fomos identificar
o nosso ponto forte em comum e € a
qualidade do nosso café portugués.

Que mensagem daria a
marcas que ainda nao
estejam associadas a AICC
e ndo tenham aderido ao
selo?

Hi que fazer parte deste projeto, porque,
seguramente, todos em conjunto somos
muito mais fortes do que isoladamente. Ha
que trabalhar em conjunto para reforcar
um produto em que todos acreditamos e
com o qual todos trabalhamos para que
também a notoriedade do café portugués
PCIE-SH. Crescer.

Sobretudo, ¢ importante que os
portugueses reconhegam esta
diferenciacao e possam ser os primeiros
embaixadores da mesma. Estou certo
que aqueles que ainda nio se associaram
nesta primeira fase o irao fazer, porque
irdo reconhecer a mais-valia que é ter
um selo de café portugués, que valoriza
este produto nacional, produzido por
marcas portuguesas, que dao emprego e
que acrescentam valor 4 nossa economia.
Diria que, se ainda nio o fizeram, devem
fazé-lo.

As maiores torrefatoras em Portugal
estdo presentes e acredito que até as mais
pequenas, que estejam agora a comecar
e que ainda ndo tenham um projeto de
internacionalizacdo concreto, podem
beneficiar do selo “Portuguese Coffec” que
reforca a sua identidade. @
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